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	Informācija

	1. Iepirkuma priekšmets
	Iepirkuma priekšmets ir sabiedrības informēšanas pasākumu kopums (turpmāk – Kampaņa), kuras mērķis ir popularizēt Ugunsdrošības un civilās aizsardzības koledžu (turpmāk – Koledžu) un piesaistīt studējošos pilna laika klātienes studiju programmā, atbilstoši šai tehniskajai specifikācijai.
Pretendentam pēc līguma par pakalpojuma sniegšanu abpusējas parakstīšanas būs jānodrošina pilna cikla Kampaņas latviešu valodā izstrāde un īstenošana, kas sevī ietver mediju plāna, publicitātes plāna un sociālo tīklu plāna, kā arī laika grafika, komunikācijas materiālu izstrādi un saskaņošanu ar Pasūtītāju, komunikācijas materiālu izvietošanu medijos, Kampaņas uzraudzību un Kampaņas rezultātu apkopošana līgumsaistību laikā.
Kampaņas ietvaros būs jāīsteno mērķauditorijai piesaistoša, atraktīva, oriģināla un atmiņā paliekoša komunikācija, komunikācijas stils, risinājumi un kanāli, vizuālie materiāli.

	2. Vispārīga informācija par koledžu
	Koledža ir valsts dibināta Valsts ugunsdzēsības un glābšanas dienesta (turpmāk – VUGD) pakļautībā esoša profesionālās augstākās izglītības iestāde.
Koledžas darbības pamatvirzieni:
· īsā cikla profesionālās augstākās izglītības programmu izstrāde un īstenošana;
· studējošo sagatavošana darbībai ugunsdrošības, ugunsdzēsības un glābšanas darbu, civilās aizsardzības un vienotā ārkārtas palīdzības izsaukumu tālruņa numura 112 jomā.
Studiju programma:
Vidusskolas absolventiem (pilna laika) – īsā cikla profesionālās augstākās izglītības programma “Ugunsdrošība un ugunsdzēsība”:
· iegūstamā kvalifikācija – ugunsdrošības un civilās aizsardzības tehniķis;
· studiju ilgums – 3 gadi klātienē;
· studiju virziens – iekšējā drošība un civilā aizsardzība.
Galvenās studiju priekšrocības:
· studijas tiek finansētas no valsts budžeta līdzekļiem;
· nodrošināta dienesta vieta VUGD;
· nodrošināts formas tērps; 
· studiju laiks tiek ieskaitīts dienesta laikā;
· atalgojums studiju laikā;
· apmaksāti veselības aprūpes pakalpojumi;
· piemaksas par labām sekmēm un noteikto uzdevumu izpildi.
Koledžas sauklis: Drosme sākas ar izvēli!

	3. Kampaņas izstrādes un īstenošanas laiks
	1. posms. Kampaņas plānošana un izstrāde, saskaņošana: Kampaņas mediju plāna, publicitātes plāna un sociālo tīklu plāna, kā arī komunikācijas materiālu izstrāde un saskaņošana, gatavošanās komunikācijas u.c. aktivitāšu īstenošanai. Plānošanas, izstrādes un saskaņošanas posms ir 10 kalendārās nedēļas no līguma ar pakalpojuma sniedzēju abpusējas parakstīšanas brīža.
Starp 1. (Kampaņas plānošanas, izstrādes un saskaņošanas posmu) un 2. (Aktīvās Kampaņas īstenošanas posmu) iespējams pārtraukums, kas nepieciešams, lai Kampaņu uzsāktu Pasūtītāja noteiktajā laikā. 

2. posms. Aktīvais Kampaņas īstenošanas laiks: periods ir trīs kalendārās nedēļas (konkrēti Kampaņas īstenošanas datumi tiks precizēti). 

3. posms. Kampaņas rezultātu apkopošana un novērtēšana, rēķina iesniegšana: termiņš ir desmit darba dienas pēc aktīvās Kampaņas īstenošanas laika noslēguma. 

	4. Kampaņas mērķi
	Kampaņas mērķis ir popularizēt Koledžu un informēt vispārējās un profesionālo izglītības iestāžu vidusskolas posma audzēkņus par piedāvātajām studiju iespējām.
Kampaņas apakšmērķi ir šādi:
· mērķauditorijai saprotamā un mūsdienīgām komunikācijas tendencēm atbilstošā veidā iepazīstināt un informēt par studiju iespējām Koledžā;
· mērķauditorijai saprotamā un mūsdienīgām komunikācijas tendencēm atbilstošā veidā informēt par priekšrocībām studējot Koledžā;
· mērķauditorijai saprotamā un mūsdienīgām komunikācijas tendencēm atbilstošā veidā motivēt jauniešus izvēlēties studijas Koledžā un savu turpmāko karjeru attīstīt VUGD, parādot dažādas VUGD profesijas. 

	5. Mērķauditorija
	Kampaņas mērķauditorija.
Jaunieši vecumā no 15 līdz 25 gadiem – vidusskolēni, absolventi un jaunieši, kuri nav izlēmuši vai šobrīd pieņem lēmumu par nākamo studiju vietu un karjeru.

	6. Kampaņas sauklis un  vēstījumi
	Kampaņas obligātais sauklis ir: “Drosme sākas ar izvēli”, no kā jāizriet Kampaņas vēstījumiem. Pretendents aicināts piedāvāt oriģinālus, mērķauditoriju uzrunājošus vēstījumus, kas izriet no Kampaņas saukļa, par studiju iespējām Koledžā. 

	7. Darba apraksts
	Pretendentam, ar kuru iepirkuma procedūras rezultātā tiks noslēgts līgums par Pakalpojuma sniegšanu, jāizstrādā mediju plāns, publicitātes plāns un sociālo tīklu plāns, kā arī laika grafiks un tas jāsaskaņo ar Pasūtītāju 3 (trīs) kalendāro nedēļu laikā no līguma par pakalpojumu sniegšanu abpusējas parakstīšanas brīža. Pasūtītājs patur tiesības veikt korekcijas mediju plānā, bet nepārsniedzot 15% no mediju plāna, un  nemainot finanšu piedāvājumu. 
Gatavojot mediju un sociālo tīklu plānu, Pretendentam jāņem vērā, ka reklāmas materiālu izvietošanai jāparedz finansējums vismaz 60% apmērā no kopējās līguma summas. 

Kampaņas mediju plānā, publicitātes plānā un sociālo tīklu plānā, kā arī laika grafikā jābūt iekļautiem vismaz:
· vides reklāmai ietverot Kampaņas saukli un lakonisku, uzmanību piesaistošu informāciju par studiju iespējām Koledžā;
· audio reklāmas paziņojuma izstrādei un izvietošanai radio (latviešu valodā, ilgums - 30 sekundes), kas sabiedrību viegli uztveramā veidā iepazīstina ar Koledžu, nodrošinot pārraidīšanu rīta un vakara laiku vismaz vienā jauniešu izvēlētā radio stacijā. Jānodrošina vismaz 50 reklāmas paziņojumu atskaņošana; 
· vismaz 1 (viena) influencera (ietekmētāja) atlase.
Influencerim (ietekmētājam) jāatbilst šādiem minimālajiem kritērijiem:
1. auditorijas vecums: vismaz 50% sekotāju vecumā no 15 līdz 25 gadiem;
2. vismaz viens sociālais medijs: “TikTok” / “Instagram” / “Facebook” / ”Youtube”;
3. influencerim jāatbilst VUGD un Koledžas vērtībām;
4. jāizstrādā vismaz viena video satura vienība un viens papildu ieraksts (piemēram, story).
Pretendentam sadarbības plānā jānorāda influencera atlases pamatojums un jāpārbauda influencera radītais saturs.
· Vismaz 2 (divu) reel izstrādei (līdz 30 sek., latviešu valodā) un izvietošanai vismaz vienā no sociālajiem medijiem “TikTok” / “Instagram”/ “Facebook” / “Youtube” un reklamēšanu jeb “boostošanu”.
· Vismaz piecu mērķtiecīgu un saistošu ierakstu “Facebook” un “Instagram” kontā izveide, lai veicinātu sabiedrības izpratni par Koledžā apgūstamajām profesijām un reklamēšanu jeb “boostošanu”.
· Vismaz trīs intervijas plašsaziņas līdzekļos;
· Vismaz vienu preses relīzi;
· Vismaz vienu interviju TV vai radio raidījumā. 
Kampaņas aktivitāšu apjoms un izvietojums var tikt optimizēts piešķirtā budžeta ietvaros, saglabājot Kampaņas mērķu sasniegšanu.
Gadījumā, ja Pasūtītājs izvēlas neīstenot kādu no Pretendenta piedāvātajām aktivitātēm, puses vienojas par samērīgu aktivitāšu aizstāšanu.

Pretendents aicināts piedāvāt papildu pozitīvu uzmanību piesaistošu komunikācijas, vizuālos un tehnoloģiskos risinājumus (piemēram, reels, grafikas, animācijas, fotogrāfijas u.c.), tostarp neordinārus risinājumus. 

Aktīvās Kampaņas īstenošanas laikā (periods ir trīs kalendārās nedēļas), Pretendentam jānodrošina:
· [bookmark: _Hlk179289695]Mediju plāna, sociālo tīklu plāna un publicitātes plāna īstenošanu, saskaņā ar apstiprināto laika grafiku;
· Influencera (ietekmētāja) iesaistes plāna īstenošanu;
· gadījumā, ja tiek piedāvāti – papildu oriģinālu, pozitīvu uzmanību piesaistošu komunikācijas, vizuālo un tehnoloģisko risinājumu īstenošanu (piemēram, reels, reklāmas vidē vai tiešsaistē, attēli, banneri, grafikas, animācijas, fotogrāfijas u.c.).
 
Kampaņas rezultātu apkopošanas un novērtēšanas posmā (termiņš – ne ilgāks kā 10 darba dienas pēc aktīvā Kampaņas īstenošanas laika noslēguma) Pretendentam jāsagatavo noslēguma atskaite (pievienojot pielikumus – veikto darbu apliecinošos dokumentus un ilustratīvos apliecinājumus), kas ietver:
1. reklāmas kampaņas sasniegtās auditorijas – gan atsevišķi pa mediju kanāliem, pievienojot attiecīgā mediju kanāla apliecinājumu, gan kopējo apjomu, tai skaitā atskaiti par reklāmas izvietojumu, laika periodu un skaitu;
1. Kampaņas publicitātes rezultātu kopsavilkumu par tehniskās specifikācijas prasību izpildi, tai skaitā komunikāciju sociālajos medijos, kopējās publicitātes analīzi pēc kanālu veidiem, ņemot vērā to specifiku, izmērāmos kvalitātes un kvantitātes rādītājus, kā arī sasniegtās auditorijas apjomu u.c.;
1. sasniegto rezultātu galvenos secinājumus un rekomendācijas;
1. informāciju par kopējo finansējuma apmēru, kas tika novirzīts reklāmas izvietošanai medijos.

	8. Īpašās prasības 
	· Pretendents ir tiesīgs piedāvāt un Kampaņā iekļaut arī citas tēmas un jautājumus, sniedzot to izvēles pamatojumu un iepriekš saskaņojot ar Pasūtītāju.
· Piedāvājot papildu komunikācijas kanālus, oriģinālus, pozitīvu uzmanību piesaistošus komunikācijas risinājumus, Pretendentam jāņem vērā, ka Pasūtītājam no sociālajiem medijiem ir “Facebook”, “Instagram” un “TikTok” konts, bet no citiem saziņas kanāliem – youtube.com konts. Citus sociālās saziņas komunikācijas kanālus nav plānots ieviest.
· Kā papildu komunikācijas kanāli netiek izskatīta klātienes pasākumu organizēšana.
· Pasūtītājam ir tiesības kopā ar Pretendentu koriģēt un veikt izmaiņas Kampaņas aktivitāšu saturā un izpildījumā.
· Pretendents apņemas nodrošināt reklāmu izvietošanu.
· Pasūtītājs ir tiesīgs lūgt Pretendentam detalizēti skaidrot  piedāvājumā norādītās Kampaņas īstenošanas aktivitātes un to izmaksu veidošanas principus.
· Visiem sagatavotajiem materiāliem un informācijai sociālajiem medijiem, kā arī cita veida informācijai ir jābūt sagatavotai literārā valodā bez ortogrāfijas un interpunkcijas kļūdām.
· Visas Kampaņas aktivitātes, tostarp saziņa ar trešajām pusēm, īstenojama tikai ar Pasūtītāja saskaņojumu.
· Pasūtītājam nav pienākuma Kampaņas īstenošanas laikā īstenot visas Pretendenta piedāvātās aktivitātes par visu norādīto summu.
· Pasūtītājs iegūst tiesības uz visu izgatavoto materiālu tālāku izmantošanu un reproducēšanu.

	9. Darbu izpilde 
	Pakalpojuma sniegšanas kopējais izpildes termiņš 2026.gadā (ieskaitot noslēguma atskaites iesniegšanu un rēķina iesniegšanu) ir 15 kalendārās nedēļas no līguma noslēgšanas dienas. 

	10. Līguma summa
	Kopējais Kampaņas budžets un līguma summa nevar pārsniegt 20 000 EUR ar PVN.
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